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Colloque Tendances
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Séances Osmotheque au MIP
Redécouvrir les parfums disparus
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La vocation de I'Osmothéque est que « Les Parfums de Rosine »Je Comité Francais du Parfum e
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rassembler les parfums existantsNui t de Chi ne, Hinbustieae Versaillegal d'Oi-
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Quelques 1400 parfums dont « maison des parfums » ol lesd'Industrie a immédiatement mis
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et stockes dans un local aménagé fums qu'ils ont aimés, était a I'étu- (ISIPCA) - Versailles. Elle
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de Paul Poiret, premier grand meurs. Il a fallu attendre la ré- 1990.
couturier a avoir créé des 1910 union de trois partenaires : la Houbigant- 1912
ses propres parfums sous la mar-Société Frangaise des Parfumeurs, (www.osmotheque.fr)
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http://www.isipca.fr/

Le parcours olfactif au musée
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