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Le siécle des poudriers (1880-1980)
La poudre de beauté
et ses écrins

Autour de la collection dAnne de Thoisy-Dallem

Apres avoir évogueé, en 2015, les parures corporelles traditionnelles
aux guatre coins du monde, puis, en 2016, la parfumerie de la Belle
Epogue aux Années folles, le Musée International de la Parfumerie
poursuit sa découverte de l'univers des cosmetigues du XXe siecle
en se focalisant sur I'histoire de la poudre de beaute et son univers
frivole et fantaisiste.

Silusage de la poudre est pluriséculaire, c'est bien au cours du XX
siecle guelle se développe a la fois d'un point de vue technigue,
chimigue, mais aussi dans ses usages et ses contenants que
sont la boite a poudre et le poudrier de sac. Cette période de
transformation profonde voit affluer en masse des poudriers divers
et variés, a la fois dans leurs formes ou dans leurs matériaux. Cette
production en série est le reflet de la société au tournant du XXe
?\‘ede, tant dans lévolution de ses moeurs gue dans 'émancipation
éminine.

Cette exposition est née de la rencontre avec la collectionneuse
de boites a poudre et poudriers Anne de Thoisy-Dallem et la
directrice de la Bibliothegue Forney a Paris, Lucile Trunel. Realiser
une exposition en coproduction avec la prestigieuse bibliothégue
parisienne spéecialisée dans le domaine artistigue et son partenaire
evéenementiel Bibliocité, est un honneur pour I'éguipe du Museée
International de la Parfumerie. Apres une présentation dans la
capitale des parfums sur la période estivale 2021, l'exposition
poursuit sa vie parisienne durant I'hiver 2021-2022. Ce partenariat
est loccasion de faire decouvrir aux habitants et aux visiteurs de
notre territoire l'importante collection privée dAnne de Thoisy-
Dallem, présentée pour la premiere fois au public. Ces luxueux
écrins entrent en résonance le temps d'une saison avec les fonds
remarguables de la Bibliotheque Forney et du Museée International
de la Parfumerie. Merveilleuse et enrichissante rencontre |

3 PREAMBULE



L'inscription des savoir-faire liés au parfum en novembre 2018 au
Patrimoine Culturel et Immateriel de 'Humanite est un évenement
historique pour l'univers de la parfumerie, pour le Pays de Grasse,
mais pour aussi pour la France et pour le monde entier. Cette
reconnaissance rend hommage a tout un territoire, a un héritage
legue par des dizaines de generations, a tous les praticiens du monde,
aux metiers traditionnels, aux industriels, aux artistes et a notre terre
nourriciere.

Lieu de decouverte et dinitiation ouvert a tous les publics, le Musee
International de la Parfumerie joue un role important en termes de
mediation et de transmission des savoir-faire lies au parfum. A la fois
lieu de mémoire mais avant tout établissement vivant, il présente
I'histoire mondiale de la parfumerie et met en lumiére les savoir-faire
et lingéniositeé des industries grassoises. Un héeritage des générations
passees gue nous avons le devoir de transmettre. Et c'est bien dans
cette perspective de partage des connaissances et de valorisation
de nos collections gque, chague année, Nous consacrons une grande
exposition liée a l'univers de la parfumerie et a son histoire.

Le Musée International de la Parfumerie est reconnu aujourdhui
comme la vitrine internationale, patrimoniale et culturelle de la
parfumerie par un public nombreux, de tous les horizons, qui, annéee
apres année, vient découvrir nos salles et nos expositions temporaires.

Elles se déclinent autour de themes lies a l'univers du parfum, de
I'hygiene et des cosmetiques, de I'Antiquité a nos jours, et dans
toutes les cultures. Une exposition consacree a I'histoire de la poudre
de beaute depuis la Belle Epogue s'est imposee par son cote inedit,
a la croisée de l'innovation technologigque et de la création artistique.
Initialement programmee pour l'ete 2020, nous avons été contraints,
dans le contexte de crise sanitaire mondiale sans precedent, de la
reporter. Cette période fait prendre conscience gue le monde est
fragile, imprevisible, et gu'il est important, a tout moment de notre
vie, de faire connaitre, de partager, de transmettre notre savoir, notre
patrimoine, notre richesse au plus grand nombre.
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Nous avons fait le choix de présenter l'exposition durant léeté 2021
afin que le public le plus large possible puisse découvrir les objets
exceptionnels quila composent. En effet, gréce au partenariat fructueux
conclu avec la Bibliothegue Forney - Paris, nous avons le privileége
de présenter pour la premiere fois au public la collection particuliere
dAnne de Thoisy-Dallem. Un ensemble comportant plus de 2 000
objets, reflets de deux siecles d'art decoratifs, qui vient compléter le
fonds remarguable de boites a poudre, flacons de parfum, réclames,
affiches du Musée International de la Parfumerie et les prestigieuses
affiches de la Bibliothegue Forney.

Jadresse mes remerciements les plus sinceres a Lucile Trunel, directrice
de la Bibliotheque Forney, Carole Médrinal, directrice de Bibliocite,
Anne de Thoisy-Dallem ainsi guaux institutions publigues gui Nous
ont apporté leur précieux soutien pour que cette exposition puisse
voir le jour en 2021. Aussi, je tiens a saluer le travail remarquable des
membres du comité scientifigue et des différents auteurs qui nous
permettent daccompagner cette exposition d'une publication. Sans
eux, sans le soutien et l'exigence de chacun, cette exposition colorée
et généreuse naurait pas pu aboutir. Quils soient ici profondément
remercies.

Révez sentez, explorez et voyagez dans cet univers remarquable des
poudriers du siecle dernier.

Jérébme VIAUD

Président de la Communauté
dAgglomeération du Pays de Grasse
Maire de Grasse
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La Poudre

La poudre de beauté, entre
séduction et technologie

La composition des poudres
a peu eévolue au fil du temps
si ce nest en excluant les
composants nocifs tels gue
la céruse et le bismuth. Les
ingredients dorigine naturelle
(amidon et dérivés) puis
synthéetigue, sont choisis pour
leurs proprietés cosmetiques
couvrance, matite, blancheur...

Avec les progres industriels
et technologigues, la poudre

évolue vers des wversions
transportables avec les
poudriers, puis compactées

des 1914 par formage humide
puis par compactage a sec,
imprimant sur la surface des
motifs  fantaisie.  Appliguée
a leponge ou au pinceau, la
poudre se decline dans une
importante palette de nuances
aux effets optigues parfois
chatoyants grace a lajout de
pigments de synthése. De nos
jours, l'ecriture laser a la surface
des poudres ou la combinaison
de produits de textures variées
révolutionnent l'univers de la
beaute.

PARTIE | : La Poudre

1. Du blanc a la poudre de
beauté

La blancheur du teint constitue
un critere de beauté ancestral,
le hale étant associeé aux
travaux de plein air. Du XVII#
au XIX® siecle, le blanc ou
fard, confectionné a partir
de céruse (blanc de plomb),
sappliguait sur la peau tandis
gue la poudre, issue de
lamidon, se pulvérisait sur la
chevelure ou les perrugues. Le
gantier-parfumeur fabriquait et
vendait ces deux produits. Les
pblancs, dénommeés plus tard
poudres, masguaient les rides
et corrigeaient le teint. Apres la
Revolution francaise, leur usage
devient exclusivement féminin.

La poudre était libre, appliquée
a la houppette et vendue
au poids. Achetée en vrac,
transportée dans un cornet,
elle était transvasee dans une
poite plus ou Moins précieuse
affectée a cet usage.
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ETIQUETTE DE BOITE A POUDRE
RACHELLI

VErs 1920, PAris

PAPIER

CoLL. ANNE DE THoISY-DALLEM

2. Les composants de la poudre

L'appellation de poudre la plus
repandue est celle dite « de
riz » Paradoxalement, elle ne
contient que rarement du riz.
Elle se compose dingrédients
pulvérulents dorigine minérale
(talc, craie, kaolin), veégeétale
(amidon et dérivés) et, plus tard,
synthéetigue (mica de synthese,
nylon, silicone). Ces sulbstances
se fixent aisément sur la peau,
absorbant les corps gras et
produisant un effet mat.

Les produits a base de plomb,
de mercure, de bismuth se sont
averes toxigues ou abrasifs. lls ont
eté abandonnés comme la céruse
en 1913 ou le radium en 1937,

Les nuances de couleurs de la
poudre sont obtenues par l'ajout
de pigments, synthéetiques,
composeés principalement
d'oxydes de fer.

PARTIE | : La Poudre

3. Du teint pale au hale

Les produits discrétement teintés
et parfumés supplantent les
poudres blanchissantes des les
annees 1910. La palette de nuances
sadapte aux blondes et aux
brunes, sétendant des roses aux
ocres en passant par les Rachel.
Cette appellation provient de la
celebre tragedienne Rachel (1821-
1858), qui utilisait une poudre plus
jaune, en harmonie avec son teint
olivatre.

Prone par Gabrielle Chanel et
Jean Patou, le bronzage simpose
dans les anneées 1920 pour les
adeptes des bains de mer et de
soleil. Les poudres reproduisent
ce hale, signe de vitalite, tout en
évitant les effets néfastes du soleil.
L'apparition de la Terracotta de
Guerlain, et plus récemment de la
poudre de soleil, téemoignent de
cette tendance toujours actuelle

Des écrins en perpétuelle
évolution

Des la fin du XIXe siecle, le
carton devient le matériau de
prédilection des boites a poudre,
auparavant en marqueterie de
paille, porcelaine ou meétal. Cet
écrin recouvert de papier ouvrage
se retrouve sur les coiffeuses
des coqguettes. La poudre libre
ainsi conditionnée connait son
age dor de la Belle Epogue
aux annees 1960. L'apparition
de la poudre compacte en
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1914 génére un conditionnement
transportable: le poudrier de sac, dit
compact. Les échantillons offerts
par les parfumeurs se présentent
sous forme de boites miniatures ou
de sachets de poudre.

La poudre est appliguee avec une
houppette, accessoire en duvet
de cygne qui remplace la patte
de lapin. Des 1925, la houppette

devient rétractable dans un étui en
bakelite.

BoiTE A POUDRE
VEers 1900
Os, METAL, PAPIER

Inv. BPATD2019.167

CoLL. ANNE DE THoISY-DALLEM

4. La note poudrée

Dés la Belle Epogue, les poudres
sont délicatement parfumeées.
Les rhizomes d’iris broyés gui
entrent dans la composition de
nombreuses poudres exhalent un
parfum naturel de violette. Cest
l'irone qui constitue le principe
odorant du rhizome d’iris. Cette
note parfumée dite poudrée
gue lon retrouve en parfumerie
evogue l'odeur du talc ou de la
poudre. Ce sont généralement
des notes a la fois douces et
cotonneuses. D'autres odeurs
sont associees a la note poudrée
parmi lesqguelles la coumarine ou
'immortelle.

Cest ainsi gque l'odeur de liris se
deécline dans diverses poudres
de riz et eaux de toilette du
parfumeur L.T. Piver.

AFFICHE LA DIAPHANE
JuLes CHERET, 1890, FRANCE, PAPIER
MIP, Inv. 96 463
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La Belle Epoque :
les années 1900

AFFICHE PARFUMERIE FELIX POTIN (DETAIL)
VERs 1892-1893, ParIs

VILLE DE PARIS, BiBLIOTHEQUE FORNEY, AF
175491 PF

La Belle Epoque,
le charme discret
des élégantes

Durant le XIXe siecle, les pratigues de maqguillage changent peu. La
femme bourgeoise, peu fardée, doit rester réservée comme l'exige
la morale. Pour certaines classes sociales, le maguillage demeure
une pratigue de « grue » associee aux femmes de mauvaise vertu.
Durant la Belle Epoqgue, la poudre de riz sublime le teint pour
atteindre un idéal de paleur sadaptant aux carnations désormais
percues sous un eclairage electrique.

Afin de vanter les mérites de leurs poudres, les maisons de
parfumerie font appel, pour la premiere fois, a des comédiennes
a linstar de Sarah Bernhardt, qui connaissent les moyens de
sembellir par les fards.

Les rituels de beauté ont lieu dans les cabinets de toilette, a l'abri
des regards. Se repoudrer en public donne un charme érotique a
une intimité qui ne commence a safficher en public gu'au début
du XXe siecle.

PARTIE Il :La Belle Epoque : les années 1900 10



1. Les boites a poudre,
expression de I’Art
Nouveau

Tout comme le parfum, a la
fin du XIX® siecle, la poudre
devient ambassadrice des
grandes maisons de parfumerie
en portant sur le couvercle
de leurs boltes en carton
des qualificatifs et superlatifs
glorifiant ce produit de luxe.
Les ornemanistes dessinent
les décors de boites, inspirés
de motifs neo-classigues
(arabesques,  grecques et
guirlandes). A la Belle Epoque,
les grands illustrateurs du
courant Art Nouveau comme
Mucha leur succedent. lIs
investissentles divers écrins des
poudres et produits parfumeés
et leurs supports publicitaires

2. L’apparition des
lignes parfumées

Le XIX® siecle voit se
transformer les parfumeries en
veritables societes, arborant
fierement marques et slogans.
Une grande diversité darticles
parfumeés était commercialisée
parmi lesqguels essences,
poudres de riz.  sachets,
savons, lotions et brillantines
Ces derniers sorganisent
ensuite autour des fragrances
renommees, partageant un
nom et un graphisme commun,
faisant ainsi  émerger e
concept de lignes parfumées
L'enjeu consiste a conqueérir de
nouveaux consommateurs et a
fideliser la clientéle.

La Parfumerie Oriza crée alors
la premiere ligne de produits,
creee en 1879 par L. Legrand.

qu'il_s couyremt de Toutes les maisons
motifs inspirés de la de parfumerie
nature et de décors s'inscriront dans
exubérants et fleuris. cette tendance

Roger&Gallet et sa
La ~ mode  des ligne Vera Violetta,
parfums est alors LT Piver et ses
aux soliflores qul camimEs Pomipéis

sagit dimiter avec
exactitude : muguet,
neliotrope, rose et
violette.

PoT A POUDRE
L.T. Piver, ATELIER JEAN-FRANGOIS ROBERT
Mitieu bu 19 s., FRANCE, OPALINE

MIP, inv. 96 201, Acquis Avec L’AIDE bu FRAM
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Les Années folles : un idéal
de beauté moderne

Au lendemain de la Premiere
Guerre mondiale, la population
aspire a la liberté et a la joie
de vivre. Avec [|émancipation
feminine et [lapparition des
garconnes gui affiche un modeéle
de jeunesse et dandrogynie, les
codes de la beauté changent et
se diffusent largement dans la
presse féminine. Désormais, la
mode est a la peau halée et a la
silhouette sportive.

Avec la democratisation des bains
de mer et des cures thermales, les
stations balneaires deviennent
des hauts lieux de l'élegance ou
les femmes, libérées du corset
par Paul Poiret depuis 1909,
découvrent les bienfaits du soleil.

Poudre de Dbeautée et Dblush
garantissent un effet bonne mine.
Avec les innovations gue sont les
poudriers et le compactage des
poudre, une nouvelle maniere
de se maquiller voit le jour, sans
dispersion de produit et hors de
chez soi, en public.

ETUDE PUBLICITAIRE POUR LA POUDRE TEINDELYS (DETAIL)
ARys

DessiN GERDA WEGENER

VERs 1925, Paris

PAPIER

MIP, inv. 96 410
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SACS-BOUDOIRS ET POUDRIERS
JEANNE BERNARD

ANNEES 1940-1950, FRANCE
SUEDINE, PERLES, METAL
CoLL. ANNE DE THoisy-DALLEM, INv. BPATD2019.13,
BPATD2018.18, ATD2019.28,

ATD2014.156, ATD2018.1

1. Des écrins Art
déco au service de la
séduction

Lafemme moderne des Années
folles possede de nombreux
accessoires lui permettant de
paraitre coqguette en toutes
circonstances, en soiréee ou
en voyage. Chéatelaines et
minaudieres deviennent ses
indispensables complices
tandis que les poudriers
connaissent leur éage dor
grace a la récente invention
des poudres compactes.

PARTIE Iil : Les Années folles : les années 1920

induisent

Ces accessoires
une nouvelle gestuelle de

maquillage, participant
pleinement a la séduction.
Les materiaux nobles gqui les
composent s'inscrivent dans le
mouvement Art deco alors en
vigueur. Galuchat, bois précieux
ou lagués et or habillent alors
les poudriers ornés de motifs
geometrigues. Les cartonniers
les imitent pour moderniser
les boites a poudre. La poudre
est alors parfumée avec les
fragrances en vogue tel que le
Chypre.
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La confection des boites
a poudre entre luxe et
réalisme social

Lassemblage des boites en
carton, reqguerant  proprete
et agilite, etait entierement
realise a la main. Le travail était
effectué dans les ateliers d'usine
ou au domicile des ouvrieres.
Le montage des boites était
réserve aux femmes, jusgu'apres
la Seconde Guerre mondiale
Les taches de decoupage et
dimpression, sur  machines,
revenaient aux hommes. Les
enfants soccupaient de taches
inférieures et subalternes.

Lessor de la parfumerie, au
deébut du XXe siecle, a engendreé
la fabrication des boites en série,
en grande partie a la machine.
Originairement  réalisées en
carton moulé, les boites etaient
concues a partir de feuilles de
carton prédécoupé, montées,
collées puis habillées a lintérieur
et alextérieur de papier fantaisie,
souvent gaufrée.

BoiTE A POUDRE RoSE THE
INNOXA
ENTRE-DEUX-GUERRES, PARIS
CARTON, PAPIER

MIP, Inv. 95 276
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2. L’age d’or des lignes
parfumées

LArt deco, caractérise par des
formes simples et géométrigues
ainsi que par lutilisation de
matériaux precieux, investit e
monde de la parfumerie et de
ses lignes. La couturiere Jeanne
Lanvin sentoure en 192/ d'artistes
Art deco (Rateau et Iribe) pour
son premier parfum Arpége qui
se decline en gamme. Dans la
lignee des couturiers-parfumeurs,
Elsa Schiaparelli cree des articles
parfumes dérives de Shocking en
1937

Durant les Anneées folles, les
parfumeurs  developpent  leur
collaboration avec les plus
prestigieuses verreries et
cristalleries dont les récentes
innovations permettent de
moderniser la présentation des
flacons et boites a poudre. Cest
ainsi que Rene Laligue realise
Le Jade et Pavots dargent pour
Roger&Gallet.

PARTIE lll : Les Années folles : les années 1920



Lapres-guerre :
1950 - 1980

1950-1980, ’avénement de la femme
contemporaine

Apres 1945, le maguillage reste classigue : fond de teint, poudre,
blush. Leurs nombreuses nuances, jusgu'a /8 teintes chez Helena
Rubinstein, refletent la multiplicité des activités de la femmme. Dés
1949, avec la mode de lceil de biche, le regard est valorisé au
détriment du teint.

A lere des mass media, les modéles de visage du cinéma
hollywoodien inspirent les magazines feminins, tels que Marie-
Claire ou Elle, qui prodiguent leurs conseils de beaute. Chaque
femme peut sidentifier a une star de cineéma : Grace Kelly, Audrey
Hepburn ou Brigitte Bardot.

Les événements de 1968 et la mode hippie marguent une rupture
sociale gui améne un vent de liberté et de fantaisie. Les fards aux
couleurs vives deviennent nacrés, irisés, opalescents. Au début
des années 1980, la working girl et son maquillage impeccable
met fin a cette tendance.

PARTIE IV ; L'aprés-guerre : 1950 - 1980 16



BoiTEs A POUDRE ET EAU DE
CoLOGNE SoIR DE PARIS
BourJois

ANNEES 1920-1930, Paris
CARTON, PAPIER, VERRE, METAL
CoLL. ANNE DE THoISY-DALLEM
Inv. BPATD2012.10.1

£T 2, BPATD2012.11,
BPATD2012.9.1 €712,
BPATD2017.62

SUPPORT PUBLICITAIRE AIR SPUN
(DETAIL)

Coty

Miuieu pu 20¢ s., PARIS
CARTON, METAL

MIP, nv. 01 484

(5

lu mh pcn.du Smiroelibe”
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1. Résines et polymeéres, vecteurs
de créativité aprés 1945

Apres-guerre, les femmes renouent avec I'élégance
et le luxe. Les maisons de cosmetigue ont a
nouveau acces aux materiaux nobles et précieux.
Des les années 1960, avec le développement de
la pétrochimie, les matiéres plastiques rivalisent
avec le metal dans le secteur de la beaute. Plus
résistantes et plus economigues, sadaptant aux
poudres compactes, elles permettent d'imiter la
laque, livoire ou lecaille, combinant mécanismes
douverture originaux et formes fantaisie. Les boites
a poudre en carton sont
ainsi detronées par les
poudriers dernier cri.

Les poudres saffinent
et offrent de nouvelles
gualités de couleur, de
tenacite et donctuosite
permettant a la femme
dentretenir un rapport
ludigue a son visage
selon  les  différents
moments de la journee.

PUBLICITE POUR LA POUDRE SOIR DE PARIS
BourJois

oy e G 5,
DessIN RavmonD BReNoT Youdie eloi e Geriis, »
1952, Paris

PAPIER :
CoLL. ANNE DE THolsY-DALLEM | l [ RJ ]

NON INVENTORIE

PARTIE IV ; L'aprés-guerre : 1950 - 1980 18
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2. La redéfinition des lignes
parfumées aprés la Seconde
Guerre mondiale

Apres-guerre, la tendance des lignes
parfumeées sest peu a peu étiolee, bien
gue les grandes maisons de parfumerie
continuent a les produire comme Gres ou
Hermes. Le plastique devient le matériau
de preédilection des boites a poudre et
poudriers, succedant au carton et au
metal.

Au sein d'une margue, les départements
cosmeétigues et parfumerie se séparent.
Les gammes parfumeées se constituent
autour de produits d'hygiene (savon, lait,
gel douche, apres-rasage, déodorant)
tandis que chague produit de maqguillage
(poudre, rouge a lévre, fard) se décline
individuellement au rythme des saisons.

Avec la profusion de parfums qui repond
a la guéte de nouveaute de la clientele
depuis la fin des années /0, les lignes
parfumeées perdent tout
leur sens.

POUDRIERS EN FORME D’OBJETS

ANNEES 1930, 1940 T 1950, FrRANCE
METAL

CoLL. ANNE DE THoisy-DALLEM, INv.
ATD2018.8,ATD2018.142, ATD2018.16
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INFOS PRATIQUES
MUSEE INTERNATIONAL DE LA PARFUMERIE

2 boulevard du Jeu de Ballon,

06130 Grasse - France

Tél. : +33 (0)4.97.05.58.11

Parkings payants Honoré Cresp -La Foux
Bus arrét : Centre-ville

Lignes Sillages : A, B, C, 5, 6, 6b, 20. 40
Coordonnées GPS :

Latitude 43.658078 / longitude 6.921704

TARIFS

Plein tarif

*MIP:6 €

» Sur présentation du billet de 'un des musées MIP/JMIP : demi-tarif
sur l'autre (validité 7 jours)

» Sur présentation du ticket, gratuité au MAHP valable la journée

1/2 tarif
e Etudiants de plus de 18 ans, groupes a partir de 10 pers.

Gratuité (sur justificatif)
* Moins de 18 ans, demandeurs d’emploi, handicapés, ICOM,
le 1erdimanche de chaque mois (automne/ hiver)

Pass Annuel MIP
¢ Individuel : 12 €
e Famille : 17 €

Moyens de paiement acceptés
e Espéces, cheques, CB

Fermeture de la billetterie
¢ 45 minutes avant la fermeture du site
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